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“VOTE EM MIM! ”: OS CANDIDATOS VENCEDORES A PREFEITURA DAS CAPITAIS
BRASILEIRAS NO PLEITO 2020 E OS JINGLES DE CAMPANHA ELEITORAL

RESUMO

As minorias dentro do campo eleitoral, vem crescendo e ganhando forca a cada eleicdo. Este
trabalho teve como enfoque principal a andlise dos jingles do grupo de minorias eleitos na
campanha eleitoral para prefeitos e vice-prefeitos em 2020 nas capitais do Brasil .O problema
percebido no estudo foi: Quais os critérios para se elaborar um jingle politico para ser considerado
como bem formulado? A pesquisa classifica-se quanto aos fins como descritiva e explicativa e
quanto aos meios como bibliografica utilizando fontes disponiveis em livros, artigos cientificos,
sites, jornais, revistas, dentre outros.Com a analise dos resultados, verificou-se que houve apenas
uma candidata eleita do grupo de minorias, 1 prefeita e 9 vices . Os jingles, objeto de estudo da
pesquisa, ndo apresentaram nenhuma evidéncia em relacdo a bandeira (causa/grupo) representada
pelas minorias, porém foi verificado a existéncia de direcionamento a grupos de vulnerabilidade
social apenas no jingle de Cinthia Ribeiro, prefeita eleita em Tocantins - PA, ficando apenas
subentendido a representatividade em funcdo da base partidaria a que pertencem. Foi possivel
perceber um niimero pouco expressivo de candidatos do grupo de minorias, assim como de
prefeitos eleitos. Por fim, pode-se inferir que os que compdem o grupo de minorias ainda sdo
sub-representados e estigmatizados na sociedade.



ISSN: 1806-549X

“Universidade e a
transformacgéo pela
inovacgdo tecnoldgica:
Novas formas do fazer

pedagdgico.”

Realizagio: Apaic

A MINAS (
..GERAIS Unimontes FADENOR

semwon s b

Palavras-chave: Comportamento eleitoral. Jingles politicos. Marketing eleitoral



